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accadis-Impact-Studie: Die UEFA EURO 2024 in der MRFRM

Liebe Leserinnen und Leser,

als Energiedienstleister ist Mainova tief in der
Region verwurzelt. Viele unserer Mitarbeiten-
den leben hier — ebenso wie der GroRteil
unserer Kundinnen und Kunden. Grund
genug, dass wir uns neben einer nachhaltigen
und sicheren Versorgung mit Strom, Warme
und Trinkwasser auch fiir die Lebensqualitat
der Region stark machen. Das tun wir unter
anderem durch ein umfangreiches
Engagement zugunsten gemeinwohl-

orientierter Projekte und Vereine in Kultur,
Sozialem, Breitensport und Brauchtum. Ein
weiterer Baustein: Unsere Forderung
insbesondere des lokalen Spitzen- und
Breitensports. Dazu gehoren auch Sport-
grolRveranstaltungen wie die Mainova
IRONMAN European Championship Frankfurt
oder der Mainova Frankfurt Marathon.

Die von uns initiierte Impact-Studie der accadis
Hochschule zur UEFA EURO 2024 unterstreicht,
dass solche Grol3ereignisse fiir die Menschen

und Unternehmen vor Ort Mehrwerte schaffen.

Sie fihren zu gesteigerter Lebensfreude und
kurbeln die lokale Wirtschaft an. Im Fall der
Europameisterschaft sogar deutlich tGber die
Grenzen der Host City Frankfurt hinaus: Die
gesamte Metropolregion FrankfurtRheinMain
profitierte sozial, kulturell und 6konomisch von
der Austragung der Spiele in Frankfurt, von der
Fan Zone am Mainufer und von vielen Public
Viewings in der Region.

Die Ergebnisse ermuntern dazu, auch in
Zukunft solche sportlichen GroRereignisse zu
veranstalten. Denn die positiven Impulse fir
die Gesellschaft und Wirtschaft dauern an
und steigern die Attraktivitat der gesamten
Metropolregion. Davon profitieren auch die
hier ansdssigen Unternehmen. Vielen Dank
an dieser Stelle an die beiden Studienautoren
Prof. Dr. Gerhard Trosien und Prof. Dr. Florian
Pfeffel sowie an das Forschungsteam fir die
hervorragende wissenschaftliche Arbeit.

Ich wiinsche eine aufschlussreiche Lekture!

lhr

Dr. Michael Maxelon

57 mainova
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Die Bevolkerung der Metropolregion FrankfurtRheinMain

accadis-Impact-Studie: Die UEFA EURO 2024 in der MRFRM

und die UEFA EURO 2024: Key Facts

6%

Gut die Halfte der Einwohner der
Metropolregion war gliicklich
dartber, dass Frankfurt Host City

der EURO 2024 war!

Die Begeisterung wahrend der
Europameisterschaft war spiir-
und messbar. Die Freude an der
EURO war deutlich hoher als die
Vorfreude. Insbesondere
jungere Bewohner der Region
hatten Spal8 an der EURO.

52 % der Bewohner der
Metropolregion verfolgten die
EURO intensiv. Mit der
medialen Berichterstattung
waren 64 % zufrieden.

75 %
1)

58 %

-

Die EURO 2024 wurde vor allem
von zu Hause aus verfolgt (75 %).
18 % der Bewohner haben die

Fan Zone besucht.

Typische Anreisemuster von
Frankfurter Fans beinhalteten
die 6ffentlichen Verkehrsmittel
— ggf. auch in Kombination mit
Auto oder Fahrrad. Bewohner
auBerhalb der Ballungszentren
nutzten meist das Auto.

Die EURO tragt zur Volker-
verstandigung bei. 58 % der
Bewohner haben sich lGber die

internationalen Besucher gefreut
— mehr als urspriinglich erwartet.

Die EURO hat einen positiven
Einfluss auf viele soziale Faktoren. So
geben die Bewohner eine positive
Wirkung auf Lebensgefiihl und
gesellschaftliches Miteinander an.

Der 6konomische Impact fir die
Metropolregion FrankfurtRheinMain
liegt bei ca. 420 Mio. EUR. Der
Steuerzahler bleibt nicht auf
Ausgaben sitzen. Die EURO hat sich
flir die Metropolregion
FrankfurtRheinMain gelohnt.

Durch die EURO ist eine weiter
gewachsene Mehrheit der

Bevolkerung dafir, m

Zukunft wieder fiir SportgroR3-

eranstaltungen zu bewerben.
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Haufig kritisch — Perspektiven zu SportgrolRevents in der heutigen Zeit

Konsumentenverhalten

= Konsumenten I: Interessiert und gliicklich — Die Bevolkerung der Metropolregion und die EURO 2024
= Konsumenten II: Mit Freunden und dem OPNV — Fan Zone- und Stadionbesuche im Rhein-Main-Gebiet
= Konsumenten IlI: Vier Tage in FrankfurtRheinMain — Nationalitdten und Reisemuster internationaler Fans
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Sozio-okonomischer Impact

= |mpact I: Gewonnen — Gesellschaftliche Rendite in schwierigen Zeiten

* |mpact ll: Tragfahig — Die 6konomische Wirkung der EURO 2024

= |mpact lll: Zukunftsfahig — Die nachhaltigste EURO aller Zeiten?

= |mpact IV: Geteilte Visionen — Zukiinftige Sportevents in der Metropolregion FrankfurtRheinMain
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Fazit

Gelungene Organisation und positive Resonanz — Die UEFA EURO 2024 hat sich fur FrankfurtRheinMain gelohnt
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Haufig kritisch — Perspektiven zu SportgrolRevents in der heutigen Zeit
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EinflUhrung

Sportgroflveranstaltungen in Deutschland

In Deutschland hat die Begeisterung fiir
SportgroRveranstaltungen in den letzten Jahren nachgelassen.
Dies zeigt sich unter anderem an den gescheiterten
Referenden zu Olympischen Spielen, z. B. in Minchen (2013)
und Hamburg (2015). So lehnte die Bevolkerung Miinchens im
Jahr 2013 eine Bewerbung fiir die Olympischen Winterspiele
ab, und auch in Hamburg stimmte 2015 eine Mehrheit gegen
die Bewerbung fiir die Olympischen Sommerspiele. Als
Hauptgrinde wurden die hohen Kosten sowie die Risiken fir
Umwelt und Gesellschaft angefiihrt.

Die Ursachen fir diese zunehmende Skepsis sind vielfaltig,
soziale und 6kologische Bedenken spielen eine zentrale Rolle.
Negative Erfahrungen anderer Lander, wie beispielsweise
brachliegende Infrastrukturen nach GroRveranstaltungen,
sowie das wachsende Umweltbewusstsein und die
Diskussionen um Nachhaltigkeit haben das 6ffentliche Bild von
solchen Events stark verandert.
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Auch wirtschaftliche Faktoren tragen zur Ablehnung bei. Viele
Menschen beflirchten langfristige Schulden, die durch diese
Veranstaltungen entstehen kdnnten. Zudem gibt es Kritik daran, dass
offentliche Gelder in kurzfristige Prestigeprojekte investiert werden,
die wenig langfristigen Nutzen fiir die Allgemeinheit bringen.

Im Vergleich dazu hat es in den letzten Jahren eine Zunahme von
Sportgroflveranstaltungen in autokratischen Staaten gegeben. Ein
Vergleich von Studien aus 2006 zeigt, dass autokratische Regime
tendenziell weniger Riicksicht auf 6ffentliche Meinung und
gesellschaftliche Kosten nehmen. Diese Staaten nutzen
SportgroRveranstaltungen haufig als Mittel zur Legitimation und zur
Starkung ihrer internationalen Stellung.

Anders als in demokratischen Staaten, wo 6ffentliche Zustimmung
und Partizipation wichtig sind, kdnnen autokratische Regierungen
GroRprojekte ohne nennenswerten Widerstand durchsetzen. Diese
Unterschiede werden durch die Analyse von Fallstudien wie den
Olympischen Spielen in Peking (2008) und Sotschi (2014) deutlich,
bei denen die Gastgeberlander riesige Investitionen ohne Riicksicht
auf okologische und soziale Kosten tatigten.
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EinfUhrung

Trotz dieser Entwicklungen bleibt Deutschland aufgrund seiner
bestehenden Infrastruktur und seiner Lage im Zentrum
Europas ein attraktiver Austragungsort fir
SportgroRveranstaltungen.

Die bereits vorhandenen Stadien, Verkehrsnetze und
Unterkinfte verringern die Notwendigkeit fir kostenintensive
Neubauten und minimieren die Risiken einer mangelnden
Nachnutzung. Zudem bieten die nahegelegenen, wirtschaftlich
starken Nachbarlander eine groRe Zuschauerbasis, was sich
positiv auf die Hohe der Tourismuseinnahmen im Kontext des
Events auswirkt.

Diese grundsatzlich positiven Rahmenbedingungen allein
reichen aber nicht aus, um die Zustimmung der Bevolkerung
zu gewinnen und Begeisterung zu entfachen. Eine erfolgreiche
SportgrolRveranstaltung in Deutschland, wie die FuBball-
Weltmeisterschaft 2006, war stark von einem positiven
gesellschaftlichen Klima und einer breiten Unterstitzung in
Wirtschaft und Politik getragen, konnte aber trotzdem den in
den 2010ern folgenden Referenden zu Olympischen Spielen
nicht zu einem positiven Ausgang verhelfen.
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Eine nachhaltige positive Einstellung der Bevolkerung zu der Austragung
kiinftiger SportgroRereignisse in Deutschland hangt daher davon ab,
inwieweit es gelingt, alle Stakeholder friihzeitig einzubinden und vor allem
die (positiven) wirtschaftlichen sowie sozialen Auswirkungen transparent
darzustellen.

Diese Transparenz zu schaffen bzgl. der Auswirkungen der UEFA EURO
2024 in der Metropolregion FrankfurtRheinMain ist das Ziel dieser Studie!

S -
Florian Wirtz bei einer &ffentlichen Trainingseinheit zur Vorbereitung auf die EURO
2024 in Herzogenaurach. Die accadis war mit einem Forschungsteam vor Ort vertreten.
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Die EURO 2024 aus Sicht der Metropolregion FrankfurtRheinMain

Die Metropolregion FrankfurtRheinMain verfiigt Giber einige besondere
Rahmenbedingungen als Standort flir SportgroBveranstaltungen. Die
zentrale Lage und der Flughafen sorgen fiir eine gute internationale
Anbindung und fiihren dazu, dass die Region auch Durchgangsstation
fur Mannschaften, Funktiondre und Fans ist, die zu anderen Orten in
Deutschland weiterreisen.

Darliber hinaus ist FrankfurtRheinMain unter den 12 Metropolregionen
in Deutschland auch sportpolitisch besonders. Frankfurt als Zentrum ist
Sitz der wichtigsten deutschen Sportverbande. An vorderster Stelle sind
das der Deutsche Olympische Sportbund, der Deutsche FulSball-Bund
und der Deutsche Turner-Bund. Daneben sind zahlreiche Sportverban-
de vom Allgemeinen Deutschen Hochschulsport-Verband (Dieburg) bis
zum Deutschen Schiitzen-Bund (Wiesbaden) in der Region vertreten.
Diese herausragende Stellung in der Sport(verwaltungs)landschaft hat
dabei Tradition in der Region. So wird das ,Waldstadion” in Frankfurt
2025 100 Jahre alt! Die Sportwissenschaft feiert mit ihrem Institut an
der Goethe-Universitat in Frankfurt demnachst ihre 100 Jahre. Und die
100-Jahr-Feier des Sportamts in Frankfurt fand bereits 2020 statt. Sport
und SportgroRRveranstaltungen sind daher eng mit der Metropolregion
verbunden und haben dieser wichtige Anstof3e und Impulse gegeben.
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Dies alles bildete entscheidende Voraussetzungen daftir, dass auch die
wichtigsten Akteure fir die Durchfiihrung der EURO 2024 von
Frankfurt aus agierten: An erster Stelle die EURO 2024 GmbH, die
zuletzt fiir Gber 800 Mitarbeiter zustandig war. Aber auch das
Volunteer-Management, weitere FuBball-Stiftungen und Hospitality-
Firmen agierten von Frankfurt aus. Insofern bildete die Region die
,Zentrale” der EURO.

Dariliber hinaus ist Frankfurt aber auch einfach ,,nur“ Host City. Und es
galt, was fur die anderen Host Cities auch galt. Die Fan Zone und das
Stadion mit und fur Hunderttausende Ful3ball-Zuschauer fiihrte zu
einmaligen und emotionalen Begegnungen. Die Bilder von Freude und
internationalem Miteinander werden lange positivim Gedachtnis
bleiben.

Dabei mag FrankfurtRheinMain — durch die raumliche Ausdehnung in
drei Bundeslander hinein — nicht Gber die homogene
metropolregionale Identitat verfligen wie das vielleicht andere
Regionen fiir sich in Anspruch nehmen. Aber FrankfurtRheinMain ist
ein erfolgreicher kultureller, wirtschaftlicher und sportlicher
Gesellschaftsraum, der SportgrolRveranstaltung ausrichten kann und
selbst davon wieder profitiert, wie diese Studie zeigt.



Konsumentenverhalten

= Konsumenten I: Interessiert und gliicklich — Die Bevolkerung der Metropolregion und die EURO 2024
= Konsumenten |l: Mit Freunden und dem OPNV — Fan Zone- und Stadionbesuche im Rhein-Main-Gebiet
= Konsumenten IlI: Vier Tage in FrankfurtRheinMain — Nationalitdten und Reisemuster internationaler Fans
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Konsumentenverhalten

In der accadis-Studie wurde zunachst
untersucht, wie die Bevolkerung des Rhein-
Main-Gebiets insgesamt auf die
FuBballeuropameisterschaft schaut. Dartiber
hinaus wurden die Fans, also u. a. die
Besucher von Fan Zone und Stadion genauer
unter die Lupe genommen. Und schlie3lich
stand auch das Reiseverhalten der
internationalen Fans im Fokus.

Insgesamt hat die UEFA EURO 2024 zum
,Wohlbefinden” der Region beigetragen. Ca.
die Halfte der Bewohner hat es als Gliick
empfunden, dass Frankfurt Host City war,
und hat das Turnier intensiv oder sehr
intensiv verfolgt. Die Freude liber das Turnier
ist im Vergleich zur Vorfreude deutlich
gestiegen, das Turnier hat sportlich und
organisatorisch die Bevolkerung mitgerissen
—wenn auch kritisch zu hinterfragen ist, dass
es eine Korrelation zwischen der Freude am
Turnier und dem Einkommen gibt.

Im Durchschnitt hat jeder Bewohner der
Metropolregion FrankfurtRheinMain 17 der 51
Spiele live verfolgt — vor allem zu Hause, aber
auch in der Fan Zone und im Stadion. Public
Viewing aullerhalb der Fan Zones ist nicht mehr
so en vogue wie damals 2006 — insofern stand
die Fan Zone am Mainufer im Mittelpunkt des
Public Viewings der Metropolregion.

Deren Besucher sind vor allem mit Freunden
(71 %) und der Familie (40 %) gekommen und
haben (auch) den OPNV fiir die Anreise (48 %)
genutzt.

Was die internationalen Fans betrifft, waren
vor allem die Fans der in Frankfurt spielenden
Mannschaften vertreten. Aber die Region
profitiert auch von Ihrer zentralen Lage und
dem Flughafen, so waren u. a. zahlreiche
Schotten in der Fan Zone am Mainufer, ohne
Uberhaupt in Frankfurt gespielt zu haben.
Dabei blieben die Fans im Durchschnitt 4 Tage
in der Region.




Konsumentenverhalten

= Konsumenten I: Interessiert und gliicklich — Die Bevolkerung der Metropolregion und die EURO 2024
= Konsumenten II: Mit Freunden und dem OPNV — Fan Zone- und Stadionbesuche im Rhein-Main-Gebiet
= Konsumenten llI: Vier Tage in FrankfurtRheinMain — Nationalitaten und Reisemuster internationaler Fans
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e : . mEE accadi
Die Halfte der Einwohner ist gliicklich oder BEg e

sehr glucklich, dass Frankfurt Host City war.

Ca. die Halfte der Einwohner der Metropolregion Wie gliicklich sind Sie damit, dass Frankfurt Austragungsort der
FrankfurtRheinMain (51 %) ist gliicklich oder sehr FulRball-Europameisterschaft war?

glucklich, dass Frankfurt Host City der FuBball-

Europameisterschaft war. Ein leicht geringerer Anteil der (Sehr) ungliicklich
Bevolkerung (44 %) ist neutral. Nur 5 % sind kritisch, was

Frankfurt als Austragungsort betrifft. Damit kann man der 5%
Politik guten Gewissens attestieren, dass es aus Sicht des

Wohlbefindens der Bevolkerung richtig war, mit Frankfurt
als Host City ins Rennen zu gehen.

) : : .. . Weder (Sehr) gliicklich
Das Glick bzw. WohIPeflnden ist dabei insbesondere in gliicklich noch 24% 51%
Frankfurt und dem direkten Umland hoch — also dort, wo ungliicklich

die Europameisterschaft am besten hautnah
mitzuverfolgen war (59 % glicklich und sehr gliicklich).
Der entsprechende Wert flir andere Teilgebiete der
Region, also Bewohner anderer Stadte mit mehr als
50.000 Einwohnern, lag nur bei 41 %. In den Gebieten
aullerhalb der Ballungszentren lag der Wert bei 46 %.
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. i . RN 5 ccadis
Das EM-Turnier hat die Menschen im HiEg Hochschule

Rhein-Main-Gebiet mitgerissen.

Freude an der EM

Wohnort

Trotz nur Uberschaubarer Vorfreude hat die Bevolkerung die EURO
mit Freude verfolgt. Das gilt insbesondere fiir Host-City-Bewohner,
Manner und jliingere Einwohner.

Dabei zeigt die Freude der jliingeren Bewohner der Region, dass ein
,klassisches” Sportereignis weiterhin in der Lage ist, die Gen Z zu Frankfurt GroRe Stadte der MRFRM Sonstige
begeistern.

Geschlecht

Ménnlich Weiblich Divers

Vorfreude auf die EM Freude an der EM
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Auffallig ist dabei allerdings die Korrelation de
Freude an der EURO mit den Einkommer

024 (nach Einkommensklassen*)

3’58 3,62 3,71

< 10.000€ 10.000 € - 30.000 € 30.000 € - 60.000 € 60.000 € - 100.000 € >100.000 €

accadis-Impact-Studie: Die UEFA EURO 2024 in der MRFRM

* Statistisch signifikante Korrelation (ANOVA: p < 0,05)

Dieses Befragungsergebnis lasst
Raum fir Interpretationen. Ist das
freudige Mitfiebern bei solch einem
Sportgrollereignis auch immer eine
Kaufkraftfrage? Der Anteil der
Ticketbesitzer ist bei den héheren
Einkommensklassen grof3er, kann
aber die Unterschiede nicht
vollstandig erklaren.

Sind es auch die Fan Zone-Besuche,
die Public Viewings und die
Anschaffung von Merchandising-
Artikeln (und die damit
zusammenhangenden Kosten), die
das intensive Erleben des Events

bestimmen?
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Mehr als die Halfte der Bevolkerung hat die EURO intensiv B Hochschule

bzw. sehr intensiv verfolgt. Mit der Berichterstattung war
man sehr zufrieden.

Gut die Halfte der Bevolkerung
in der Metropolregion
FrankfurtRheinMain (52 %) hat
die Europameisterschaft
intensiv oder sehr intensiv
verfolgt. Auch das bestatigt die
offentliche Hand, dass es richtig
war, mit Frankfurt als Host City
dabei zu sein.

Ausgaben und Engagement von
Kommune und Region kamen
einer Mehrheit der
Bevolkerung zugute.

Wie interessiert haben Sie die
EURO 2024 verfolgt?

24%

52%

O (Sehr) intensiv O MittelmaRig @ Gar nicht/ sehr gelegentlich

University of Applied Sciences

Wie zufrieden sind Sie mit der
Sportberichterstattung
rund um die EURO 2024?

¢

64%

O (Sehr) zufrieden
Olch bin unentschieden
@ (Sehr) unzufrieden
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Auch bei der Frage, wie interessiert und inte
die EURO verfolgt hat, lassen sich Korrelz
Einkommen erkennen.

nteresse an der EURO 2024 (nach Einkommensklassen*)

< 10.000€ 10.000 € - 30.000 € 30.000 € - 60.000 € 60.000 € - 100.000 €

* Statistisch signifikante Korrelation (ANOVA: p < 0,05)

>100.000 €

BEs accadis
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Im Schnitt der Bevolkerung hatte man geple BRg oo

Spiele live zu verfolgen. Es sind dann

N
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Ex-ante: §) 15

Ex-post: ) 17

Ein Flnftel der Bevolkerung der Metropolregion hat sich kein Spiel der Europa-

meisterschaft angeschaut, knapp ein Drittel hat bis zu 10 Spiele live verfolgt.

_ 13% yIntensivfans” mit 40 bis 51 Spielen sind mit 11 % in der Bevolkerung der Metropolregion

vertreten.

_ i Daraus ergibt sich ein Durchschnitt aller Einwohner von 17 live verfolgten Spielen. Vor der
4 EURO haben die Einwohner abgeschatzt, dass sie 15 Spiel verfolgen wiirden.

accadis-Impact-Studie: Die UEFA EURO 2024 in der MRFRM
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Die EURO wird vor allem zu Hause verfolgt, B Hochschule

ca. 18 % der Bewohner der Metropolreg

N
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FrankfurtRheinMain waren in der

en kein Spiel

80 % mindestens ein Spiel
90%

80% haben

GroRteil der Bevdlkerung (75 %) hat dies nachvollziehbarer i mindestens ein - T T
Spiel verfolgt

Weise (auch) zu Hause!etan. In der Fan Zone am Main gewesen zu 70%

sein, gaben 18 % der Bevolkerung an, bei anderen Public Viewings

accadis-Impact-Studie: Die UEFA EURO 2024 in der MRFRM

0,
, Bars, andere Stadte und Gemeinden) waren 20 %. e
ei bestatigen die Daten im Vergleich zu 2006 das, was viele 50%
bereits wahrgenommen haben. Die ,flaichendeckende” Public i 39%
0
Viewing-Begeisterung aus 2006 konnte in 2024 nicht wiederholt
werden. Die Fan Zone am Main war dadurch der zentrale 30%
. . . . o
Anziehungspunkt jenseits des Stadions. 20% 20% 18%
14%
10%
Anmerkung: Wenn die Zahlung in der Fan Zone (gut eine Mio. Besucher) richtig ist, dann sind 0%
die 18 % vermutlich ein klein bisschen zu hoch gegriffen. Bei ca. 5,5 Mio. Einwohnern (bzw. Zu Hause Public Viewing Fan Zone
bei ca. 5 Mio. Einwohnern > 16 Jahre) in der Region entspriche das knapp 1 Mio. (bzw. (auRerhalb Fan Zone)
900.000) regionalen Besuchern der Fan Zone. Fir internationale und tberregionale Besucher m 2024 2006

bliebe dann nicht mehr allzu viel.
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Exkurs: Public Viewing wahrend der EURO 2024 in der B Hochschule

Metropolregion FrankfurtRheinMain

Zuriickhaltung der Kommunen beim Public Viewing-Angebot

Zwar gab es in Restaurants und Hotels auch zur EURO 2024 zahlreiche
Public Viewing-Angebote, die von den Fans gut angenommen
wurden. Auf die groflen — aus 2006 bekannten und von den
Kommunen ausgerichteten — Veranstaltungen musste man zur EM
aber weitgehend verzichten. Daflir gibt es nachvollziehbare Griinde:

* Budget: Veranstaltungskosten sind erheblich gestiegen.
Angesichts der knappen Haushalte wollte man sich nicht
engagieren.

* Sicherheitsrisiken: Sicherheitsthemen geraten immer mehr in den
Fokus. Vor Aufwand und Risiko schreckten die Veranstalter
zuriick.

* Sportliche Leistung: Das Vertrauen in die Leistung der deutschen
Nationalmannschaft im Vorlauf zur EM war noch nicht wieder
gefestigt. Das durch schwache Leistungen und ein friihzeitiges
Ausscheiden resultierende finanzielle Risiko (schlechte Stimmung
und wenig Besucher) war zu grol3.

University of Applied Sciences

Dennoch: In vier GroRstadten der Metropolregion gab es nach GEMA-
Angaben Uber 1.000 Public Viewing-Veranstaltungen, die eine Lizenz
benotigten. Dies betraf Veranstaltungen mit mehr als 300 Teilnehmern,
mit Eintritt oder mit Sponsoreneinbindung. In Frankfurt waren es 589,
in Wiesbaden 189, in Mainz 122 und in Offenbach 118. In der Regel
wurden diese Public Viewings von privaten Veranstaltern ausgerichtet,
die positiv dariber berichten:

e Zuwachs an Gasten
e Multikulturelle Atmosphare durch internationale Fans

* Ansprache eines jiingeren Publikums

Wesentliche wirtschaftliche Aspekte im
Zusammenhang mit Public Viewings

* QGesteigerter Gastronomie-Umsatz
* Kauf oder Leihe von Veranstaltungsequipment

e Zeitlich befristeter Aufbau von Personal
(Beschaftigungseffekte)
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[ | | ] d
Exkurs: Public Viewing-Angebote — FulRball vereint in e

unterschiedlichen Settings!

EM-ARENA |M PARK Nicht alle Kommunen haben sich mit Public Die EURO brachte aber auch Angebote hervor, mit denen man nicht
S Viewings zurlickgehalten. So hat Bad Orb unbedingt gerechnet hatte. Kirchen 6ffneten ihre Tiiren, um

beispielsweise die EM-Arena im Park organisiert. Menschen zusammenzubringen und ein Gemeinschaftserlebnis zu
Ahnlich wie in der Fan Zone in Frankfurt wurden schaffen, das Uber das blofSe FuBballspiel hinausging und den
hier alle Spiele gezeigt und an den spielfreien Dialog zwischen Gemeindemitgliedern und Gasten férdern sollte. In
Tagen standen Kulturangebote auf dem der Metropolregion haben z. B. die Frankfurter Bethaniengemeinde
Programm. Insgesamt erreichte Bad Orb damit und die Pfarrgemeinde St. Nikolaus von der Flie wahrend der
mehr regionale Tagesgaste als gewohnlich, FuBball-Europameisterschaft Public Viewings organisiert.

wobei vor allem jlingere Zielgruppen starker
vertreten waren. Damit kann Bad Orb das
Engagement als Erfolg verbuchen:

Markenverjingung war eines der Ziele!

A ' Qe 4 Katholische Pfarrgemeinde N\
; | . p S 4 ¢ “‘" : 4 ’ s Sf; Nikolaus n?n der r;htt ;\vé,v,‘
E A a5 ‘ 4%” s
. . . = Wer schaut schon gerne allein FuBball? E
Daruber hinaus haben auch (private) Kultur- und Event- = DER WIRTSCHAFTSCLUB Sibioe (nbom wlr s Fu(:.!‘:‘.lzem:’,e.,".min PochE Rt
locations im Rahmen der EURO Programm angeboten. So hat ’— — FAMILY AND FRIEND& “  Public Viewing
L R 1 - s wahrend der
sich in Darmstadt z. B. die Centralstation ins CentralStadion 3 UND .

FuBball EM 2024

. FREUNDE VOM AIRCRAFT I "*

verwandelt und der Wirtschaftsclub Dreieich hat im Aircraft Nﬁﬁﬁww

IMAIRCRAFT - =

Foto-Quellen: https://www.bad-orb.info/veranstaltungen/em-arena | https://www.centralstation-darmstadt.de/event/22031/fussball-europameisterschaft-deutschland-schottland | https://www.fnp.de/frankfurt/und-vorne-hilft-der-liebe-gott-heimspiel-
fuer-die-frankfurter-bethaniengemeinde-93148963.html | https://www.google.com/imgres?imgurl=https://bistummainz.de/export/sites/bistum/pfarrei/buettelborn/.galleries/Veranstaltungen/Plakat-EM-Public-Viewing-2024.jpg | https://www.der-
wirtschaftsclub.de/euro-2024

20245URO Dreieich Video
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In die Fan Zone geht man am liebsten mit Fre

Mit Freunden

Mit
Familienangehdrigen

e gegangen
n moglich)?

20%

Mit Arbeitskollegen

18%

Allein

Sportveranstaltungen sind immer auch
ein Gemeinschaftserlebnis. Nur 18 % der
Bewohner der Metropolregion gaben an,
(auch mal) alleine in die Fan Zone
gegangen zu sein.

Der Fan Zone-Besuch ist dabei vor allem
eine Aktivitat, die man mit Freunden
unternimmt (71 %). Der Besuch mit
Familienangehorigen macht 40 % aus,
wobei es moglicherweise eine leichte
Abweichung geben kann, weil Kinder und
Jugendliche unter 16 Jahren nicht befragt
wurden.

BEs accadis
B¢ Hochschule

University of Applied Sciences
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Die Anreise der Bewohner der Metropolreg
Fan Zone erfolgt am haufigsten mit B

Sonstige*

* 2.B. E-Scooter, Taxi/ Uber

Bas accadis
B¢ Hochschule

Insgesamt wurde der OPNV als alleiniges Verkehrsmittel mit 31 %
von den Bewohnern der Metropolregion am meisten genutzt, um
zur Fan Zone nach Frankfurt zu kommen. Zusammen mit
kombinierten Anreisen (OPNV + Auto und OPNV + Fahrrad) haben
ihn 48 % der Besucher genutzt.

Dies liegt einiges unterhalb der 65 %, die eine aktuelle Nielsen-
Studie fiir die Anreise zum Stadion erhoben hat (Vergleichswert
accadis-Befragung: 64 %). Da in der hier vorliegenden
Auswertung aber nur die Bewohner der Region (also keine
Uberregionalen und internationalen Fans) betrachtet wurden, ist
dieser Unterschied plausibel.

Dariber hinaus konnte den Befragungsdaten entnommen
werden, dass die Bewohner aus Frankfurt und dem direkten
Umland haufiger die 6ffentlichen Verkehrsmittel zur Anreise in
die Fan Zone nutzten (35 % bzw. 51 % inklusive kombinierter
Anreise) als die Bewohner auBerhalb der Ballungszentren. Hier
fuhrt das Auto mit 28 % die Anreisemuster der Fans an.

University of Applied Sciences
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Die Halfte der Besucher der Fan Zone aus der Metropolregion ist

nur wegen des Spiels nach Frankfurt gereist.

28%

50%

22%

O Extra wegen des Spiels nach Frankfurt gereist
O Waren schon aus einem anderen Grund in Frankfurt

@ Wohnen in Frankfurt

Diese Daten machen u.a. nochmals deutlich,
was eine Studie, die die gesamte
Metropolregion im Blick hat, von Host City-
Studien unterscheidet. Die 50 % der
Besucher, die aus der Region nur wegen des
Events nach Frankfurt gekommen sind, sind
fir diese Studie keine auswartigen Gaste,
die mogliche Umsatze aus der Heimatregion
in die Eventlocation Gibertragen.

Dennoch zeigt der Wert, dass die Halfte der
Besucher nur wegen der EURO nach
Frankfurt gekommen ist. Er zeigt somit auch,
dass die Anziehungskraft nicht nur des
Events, sondern auch der Fan Zone (denn die
meisten regionalen Fan Zone-Besucher
haben keine Spieltickets flur den gleichen
Tag) in die Region hineinreicht.

Bas accadis
B¢ Hochschule

University of Applied Sciences
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Regionale Eventteilnahme schlagt Fantum: 69 % der

Bas accadis
B¢ Hochschule

University of Applied Sciences

Stadionbesucher aus der Region haben nur Spiele im
Frankfurter Stadion besucht.

Unter den Stadionbesuchern bei der
Europameisterschaft gibt es zwei
unterschiedliche Besuchsmuster. Kaum
jemand (nur 8 %) haben Spiele im
Frankfurter Stadion und in einer anderen
Host City gesehen.

Man gehort also entweder zum Fanlager,
das sich ganz bestimmte Spiele anschauen
mochte (23 %) und nimmt dafiir auch
weitere Anreisen in Kauf. Oder — wie ein
GrolRteil der aus FrankfurtRheinMain
stammenden Stadionbesucher (69 %) —
will man vor Ort dabei sein, egal wer
spielt.

Wo waren Sie fiir lhren Stadionbesuch?

Ein oder mehrere Spiele
nur in anderen Stadien

Spiele in Frankfurt und
mind. einem anderen

Stadion
Ein oder mehrere Spiele,

aber nur in Frankfurt
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Der Stadionbesuch erfolgt meist mit Freunden
aber auch Familienangehdrige spielen hie

grolSere Rolle als in der Fan Zone.

Mit Freunden Mit
Familienangehdrigen

* Bei ,Sonstige” handelt es sich vor allem um Volunteers

21%

Mit Arbeitskollegen

adion gegangen?

15%

Allein

8%

Sonstige

BEs accadis
B¢ Hochschule

University of Applied Sciences

Im Verhaltnis zum Fan Zone-Besuch
(71 % mit Freunden, 40 % mit Familie)
spielen Familienangehorige beim
Stadionbesuch eine deutlich groBere
Rolle. Freunde sind mit 52 % zwar
immer noch die groRte Gruppe fir das
gemeinsame Erlebnis, die Familie folgt
hier mit 42 % relativ dicht.

Die meist nicht unbedeutenden
Ausgaben flr Tickets (bei z. B. einer
Familie mit 2 Kindern) bilden
vermutlich einen relevanten Posten im
Familienhaushalt und legen ein
gemeinsames Erleben nahe.
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Sonstige* | >+

* z.B. E-Scooter, Taxi/ Uber

Auch fur die Anreise zum Stadion nutzten die
Metropolregion am haufigsten Bus und E

37%

BEs accadis
B¢ Hochschule

University of Applied Sciences

Auch beim Stadionbesuch ist der OPNV mit
37 % das am meisten genutzte Verkehrs-
mittel. Zusammen mit kombinierten
Anreisen (OPNV + Auto und OPNV + Fahrrad)
haben ihn 49 % genutzt. Auch hier resultiert
der Unterschied zur Nielsen-Studie im
accadis-Fokus auf die Bewohner der Rhein-
Main-Region.

Es ist auch hier nachvollziehbar, dass die
Bewohner aus Frankfurt und dem direkten
Umland haufiger priméar die Offentlichen
Verkehrsmittel zur Anreise zum Stadion
nutzen (44 % bzw. 51 % inklusive
kombinierter Anreise) als die Bewohner
aullerhalb der Ballungszentren. Hier fiihrt
das Auto mit 32 % die Anreisemuster der
Fans an.
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Die Unterstutzung der nach Deutschland (80 %) beliebtesten

Bas accadis
B¢ Hochschule

University of Applied Sciences

Mannschaften scheint vor allem sportlich motiviert zu sein.

Welche FulRball-Nationalmannschaft haben Sie bei der

EURO 2024 am starksten unterstutzt?

Spanien
Niederlande 2,7%
Tirkei 2,2%
England 1,6%
Schottland 1,2%

5,0%

80 % der Bewohner der Metropolregion FrankfurtRheinMain
unterstitzten die deutsche Nationalmannschaft.

Die Orientierung hin zu anderen Teams scheint vor allem
sportlich motiviert zu sein. Spanien, Niederlande und
England bilden drei der vier Halbfinalteilnehmer.

Die Unterstlitzung der tlirkischen Mannschaft lasst sich
vermutlich (auch) Gber den hohen Anteil tirkischstammiger
Einwohner sowie tlrkischer Staatsangehoriger in der
Metropolregion erklaren. Wohingegen man bei den
regionalen Unterstlitzern der Schotten nur vermuten kann,
dass es Mannschaft und schottischen Fans gelungen ist,
einen weit Uber den Sport hinausgehenden positiven
Eindruck zu vermitteln.

Haufigste internationale Staats-
angehorigkeit im Rhein-Main-Gebiet

Mitreillende Fan-Gruppe?
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= Konsumenten I: Interessiert und gliicklich — Die Bevolkerung der Metropolregion und die EURO 2024
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. g BEE accad
In der Metropolregion FrankfurtRheinMain waren aufgrund der  Eag focnchuie

EURO 112.000 internationale Besucher zu Gast. Sie bliebenim
Schnitt 4 Tage.

Die Anzahl der aufgrund der UEFA EURO 2024 in die Metropolregion gereisten internationalen Fans zu ermitteln, bedarf einiger Annahmen —
insbesondere aufgrund derjenigen mitreisenden Fans, die keine Tickets hatten und nicht ins Stadion gingen, sondern ihrer Mannschaft folgten, in
der Fan Zone und anderen Public Viewings feierten und ,nah dran“ sein wollten.

Wir gehen von ca. 112.000 internationalen EURO-Fans in der Metropolregion FrankfurtRheinMain aus. Laut der Nielsen-
Studie (Daten vom UEFA-Ticketing) waren 67.000 internationale Fans unter den Besuchern der flinf Spiele im

1 1 2 k Frankfurter Stadion. Die von uns in der Fan Zone in Frankfurt durchgefiihrten Befragungen zeigten dazu, dass nur 60 %
der internationalen Besucher Tickets fir ein Spiel hatten. Auf dieser Basis konnen wir von ca. 112.000! internationalen
Besuchern in Frankfurt und der Metropolregion ausgehen.

Die von uns befragten internationalen Gaste hielten sich im Durchschnitt 4 Tage in der Metropolregion auf? und
4 Ta ge verbrachten insgesamt 6 Tage in ganz Deutschland,? ein GroRteil der Zeit wurde also in der Metropolregion verbracht.

Internationale Fans kamen aulerdem in grofleren Gruppen in die Fan Zone: Durchschnittlich ist jeder Fan mit 3,5 weiteren
3 5 Personen angereist. Besucher aus der Metropolregion sind hingegen sind nur mit 2 weiteren Personen in die Fan Zone
) gegangen.

1 Diese Daten passen auch zu den Ubernachtungsstatistiken, die fiir den Juni 2024 angeben, ca. 52.000 zusétzliche internationale Ubernachtungsgéste nur der in Frankfurt spielenden Nationalitdten zu
haben. Zusammen mit den Julidaten (Portugal — Slowenien), den Ubernachtungsgésten anderer Nationen, die nicht in Frankfurt gespielt haben, Ubernachtungsgésten auRerhalb der Stadt Frankfurt und
denjenigen, die in Autos, Campingwagen oder bei Freunden ibernachtet haben, sind mehr als 100.000 internationale Gaste plausibel. 2 Die Nielsen-Studie geht von einem Vergleichswert von 2,5
Tagen aus. 3 Laut Preul haben sich 2006 internationale Gaste mit Ticket fiir 9,5 Tage in Deutschland aufgehalten.
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. . . . RN A ccadis
Die meisten internationalen EURO-Besucher B Hochschule

in der Metropolregion kamen aus England.

Die accadis-Befragungsdaten in der Fan Zone haben insgesamt die

. : . o Engléander als starkste internationale Besuchergruppe ermittelt. Das passt
Verteilung Besuchernationalitaten der zusatzlichen : STUpP P

Ubernachtungsgéste im Juni 2024
(Daten der Stadt Frankfurt) Englander auf dem ersten Platz der auslandischen Besucher lagen.

auch zu den Ubernachtungs-Daten der Stadt Frankfurt, bei denen die

Auch der hohe Anteil der schweizer und der rumanischen Besucher deckt
sich mit den Ubernachtungsdaten.

= = England Die in der Fan Zone ermittelte hohe Anzahl schottischer Fans (gleiche

Schottland Statistikkategorie Vereinigtes Kénigreich wie England) ist ein Frankfurter
Phanomen. Ohne dass die Mannschaft (iberhaupt in Frankfurt gespielt hat,
war Frankfurt fiir viele Fans ein Drehkreuz: Ein gutes Beispiel daflir, dass
die Region — mehr als andere Host Cities — von ihrer zentralen Lage und
dem Flughafen profitiert.
Daruber hinaus zeigt der Anteil anderer Nationen, dass das Publikum bunt
gemischt war und ein Besuch in der Fan Zone nicht nur stattgefunden hat,

Andere
Lander

Belgien l ”
8%
w— wenn die eigene Mannschaft gespielt hat.
Slowakei #
* Schweiz Anmerkung: Ein Bias liegt bei Public Viewing-Befragungen immer vor. Die Turnier-Befragung der accadis
I fand an mehreren, aber nicht an allen Tagen statt. Eine Verzerrung durch die an den jeweiligen Tagen
Danemark l Rumanien spielenden Nationen kann daher nicht vermieden werden.

Dariiber hinaus ist die Statistik der Ubernachtungen aus dem Juni, d. h. noch vor dem Spiel Portugal-
Slowenien. Die Juli-Daten lassen daher einen Zuwachs portugiesischer und slowenischer Fans erwarten.
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Sozio-6konomischer Impact

Im Fokus dieser Studie stehen die sozialen
Auswirkungen — was hat das Event mit der Region
gemacht? — und dessen wirtschaftliche Bilanz.
Auch 6kologische Aspekte werden kurz adressiert
und es wird die — fur die Entwicklung einer
Metropolregion — spannende Frage behandelt, ob
die Bevolkerung sich auch als Gastgeber
zukiinftiger Sportgroflevents sieht.

Die gesellschaftliche Rendite der UEFA EURO 2024
flr RheinMain ist klar messbar. Die Bewohner
trauen der EURO eine positive Wirkung auf
zahlreiche soziale Faktoren wie Lebensgefiihl,
Identifikation mit der Region, sozialer
Zusammenbhalt etc. zu. Daruber hinaus wirkt die
EURO volkerverstandigend, auch wenn die Freude
uber die internationalen Gaste mit dem
Bildungsgrad korreliert. AuBerdem sieht die
Mehrheit der Bevolkerung einen positiven Einfluss
auf das Image der Region — als Tourismus-
Destination und als Wirtschaftsstandort.

Im Kontext des wirtschaftlichen Impacts wird haufig

thematisiert, dass die UEFA hohe Gewinne aus dem

Event einstreicht (ca. 1,7 Mrd. EUR), aber kaum etwas

beim deutschen Steuerzahler ankommt. Auch wenn
die angemessene Gewinnverteilung eines solchen
Events diskutiert werden kann, ist fur die
Metropolregion zunachst die wertfreie Frage zu
beantworten, ob den 30 Mio. EUR, die fiir Fan Zone
und Stadion ausgegeben wurden, entsprechende
Mehreinnahmen gegentiiberstehen. Dabei liegt der

wirtschaftliche Primarimpuls flr die Metropolregion

bei ca. 420 Mio. EUR. Auch bei konservativen
Annahmen zu Umsatzrendite und Steuerquote sind
die Investitionen in die Fan Zone damit eingespielt.

Das wesentliche Vermachtnis der UEFA EURO fiir die

zukiinftige Sportentwicklung der Metropolregion
FrankfurtRheinMain ist aber der hohe Zuspruch der
Bevolkerung zu zukiinftigen SportgroBevents — was
keinesfalls selbstverstandlich ist (s. Kapitel 1) . Die

Akzeptanz in der Bevolkerung ist durch die EURO von

bereits erfreulichen 56 % auf 62 % geklettert.

ERANK

FURT
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Bas accadis

Die Bevdlkerung traut der EURO positive Effekte auf M Hochschue
zahlreiche soziale Faktoren zu.

Die Bevolkerung wurde vor und nach

Einfluss der EURO auf gesellschaftliche Faktoren (ex-ante vs. ex-post) der EURO befragt, wie sich das Event

5 auf verschiedene gesellschaftliche

Faktoren auswirkt.
3,9 Unter dem Eindruck des Events hat
3636 3636 36 3,6 35 3,5 e 35 sich das allgemeine Lebensgefiihl,
33 der gesellschaftliche Zusammenhalt

3 — ¢~ unddie Sicherheitslage noch besser
entwickelt als zuvor vermutet.
Etwas verloren hat hingegen der
OPNV. Die Bewohner sehen jetzt
kaum noch eine positive Wirkung der

1 . . EURO auf das Verkehrsangebot.
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Die tolle Stimmung, die internationale Fans in Frankfurt
verbreitet haben, zeigt Wirkung. Die Freude uber

internationale Gaste ist gestiegen.

(Sehr) klein 11%

Neutral gestimmt 44%

(Sehr) groR 45%

7%

35%

58%

Vorfreude auf internationale Fans
(ex-ante)

Freude UGber internationale Fans
(ex-post)

Bas accadis
W@ Hochschule

University of Applied Sciences
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Dabei fallt auf, dass die Freude Uber internationale Gaste in

Frankfurt am grolSten ist und mit dem Bildungsgrad korreliert.

Freude auf internationale Gaste

5
4 3,9
3,6 3,6
3
2
1
Frankfurt und Andere Stadte > AuRRerhalb der

direktes Umland

50k Einwohner

Ballungszentren

Bildungsgrad™

Bas accadis
B¢ Hochschule

University of Applied Sciences
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* Statistisch signifikante Korrelation (ANOVA: p < 0,05)
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Die Imagewirkung der EURO wird als positiv

fur die Region erachtet.

Einfluss der EURO auf...

Regionalen Zusammenhalt

Image

Tourismus-Attraktivitat

Wirtschaftliche Entwicklung

Standortansiedlung (Unternehmen)

1 (Negativ)

3,3

3,2

< < ‘Uu

(Positiv) 5

H-HEeETe [
B¢ Hochschule

University of Applied Sciences

Die Bewohner der
Metropolregion sehen bzgl.
aller langfristig fur die
Wettbewerbsfahigkeit der
Region relevanten Dimensionen
einen positiven Einfluss des
Sportevents. Regionale
Identifikation/Zusammenhalt,
Image und Standortattraktivitat
profitieren von der EURO.
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.. : BER accadis
Von der Bevolkerung wurden nur leichte B¢ Hochschul

Einschrankungen wahrgenommen.

Aullerhalb der

Beeintrachtigungen durch die EURO beziiglich.... Ballungszentren Mégliche negative Auswirkungen
einer Veranstaltung dieser
(1) Nein 23 Ja (5) GroRenordnung wurden von den
Bewohnern kaum wahrgenommen.
Verkehr* l 2,0 Beeintrachtigungen durch Verkehr,

Abfall und Larm hielten sich in

Grenzen.

= Diese Einschatzung variiert auch nur
Lirm l 2,0 iese Ei zung varii u u

[EEN

wenig in der Metropolregion.
AuRerhalb der Ballungsgebiete

wurde nachvollziehbarerweise ein

Abfall 20 noch geringerer Einfluss
’
wahrgenommen (Werte von nur

2,0).

*Staus oder Uberfillter OPNV
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Impact |: Gewonnen — Gesellschaftliche Rendite in schwierigen Zeiten
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Die Bevolkerung ist unentschieden in der Frage, ob die HRg Hochichul
Kosten oder der Nutzen einer solchen Veranstaltung
Uberwiegen.

(1) Kosten (5) Nutzen

Uberwiegen Uberwiegt

Fur Kommunen...

Fiir die Metropolregion...

FUr Hessen...

accadis-Impact-Studie: Die UEFA EURO 2024 in der MRFRM w

Fir Deutschland... /.




Einwohner
der Metropol-
region FRM

130

1
EUR 1.150.000

Deutsche

Besucher i
auRerhalb der 16.000

MRFRM

Inter-

nationale 112.0003
Besucher

Regionale
Sondereffekte

accadis-Impact-Studie: Die UEFA EURO 2024 in der MRFRM w

(z. B.: EURO
2024 GmbH)

ca.

EUR

150 Mio.

8 Mio.
EUR

160 Mio.

EUR

100 Mio.

EUR

Der 6konomische Impact fur die Metropol B¢ Hochschule
FrankfurtRheinMain liegt bei ca. 420 V

418 Mio.
EUR

s accadis

University of Applied Sciences

Die gesamte 6konomische Wirkung setzt sich zunachst aus den
Ausgaben (Details siehe Folgeseiten) der drei Fangruppen Bewohner
der Region, deutsche Besucher aufSerhalb der Region und
internationale EURO-Touristen zusammen. Die jeweilige Anzahl wird
aus der reprasentativen accadis-Befragung fiir die MRFRM und aus
Nielsen-Daten abgeschatzt.

Dazu kommen fir die MRFRM charakteristische Sondereffekte. So ist
der Sitz der EURO 2024 GmbH in Frankfurt, was wirtschaftliche Effekte
(u. a. Beschaftigung) in der Region bedingt. Die GrofRenordnung dieses
Effekts ist den Nielsen-Daten entnommen. Flr weitere regionale
Sondereffekte wie z. B. fiir den Flughafen oder den Sitz der Lufthansa
liegen keine hinreichend guten Schatzdaten vor.

SchlieRlich ergibt sich aus dieser Modellbildung ein wirtschaftlicher
Primarimpuls fiir die MRFRM von ca. 420 Mio. EUR. Bei Ansatz eines
makrodkonomischen Multiplikators von ca. 1,15 (Wert einer Studie
aus 2006) ergdbe sich ein Wert von ca. 480 Mio. EUR. Wir wollen es
aber bei der Benennung des Primadrimpulses von 420 Mio. EUR
belassen —auch weil andere Studien durch einen eher unrealistischen
Multiplikator fiir die MRFRM von lber 3 die wirtschaftlichen Effekte
hoch rechnen. Dies ist aber nicht mal erforderlich.

1 Das sind 23 % der Bewohner der MRFRM > 16 Jahre. Nur 37 % tatigen Uberhaupt Zusatzausgaben aufgrund der EURO, 14 % sparen diese aber komplett oder teilweise anderweitig ein und werden deshalb fir den ékonomischen Impact nicht bericksichtigt.
2 Die Nielsen-Studie nennt 48.000 Besucher auRerhalb Frankfurts. Wir nehmen an, dass 2/3 aus der MRFRM kommen und daher bereits berticksichtigt sind und 1/3 von auRerhalb der Region aus Deutschland kommt.
3 Nielsen-Daten gehen von 67.000 internationalen Stadionbesuchern aus (von ca. 150.000 ,Unique Ticketholdern” fir Frankfurt). In der Fanzone waren nur 60 % der internationalen Fans Ticketbesitzer, weitere internationale Fans reisen ohne Tickets an.



Bas accadis

3 EURO-Fans aus der Metropolregion FrankfurtRheinMain gaben B rochschule
pro Person 130 EUR fir die FulSballeuropameisterschaft aus.

Gesa mtausga ben: 130 EUR Nur 37 % der Bevélkerung der Metropolregion tétigen
Uberhaupt Ausgaben aufgrund der EURO.

Neben den Ausgaben am Tag des Public-Viewing-, Fan
Essen und Trinken Zone- oder Stadionbesuchs wird ein groRer Teil
am Event-Tag unabhangig davon ausgegeben. Auch wenn der Wert
von 94 EUR auf den ersten Blick hoch erscheint,

relativiert er sich, wenn man die Kosten eines Trikots
Fanartikel am oder eines Fernsehers in Betracht zieht. In dieser
Event-Tag Ausgabenkategorie findet man auch deutliche

Unterschiede zwischen den Teilgebieten der Region.
Sonstige Ausgaben Wahrend die Fans aus Frankfurt und dem direkten
am Event-Tag Umland 103 EUR unabhangig von einem Event-Tag
(z. B. Anreise) ausgeben, liegt dieser Wert in den anderen Stadten

mit mehr als 50.000 Einwohnern bei nur 76 EUR.

AuBerdem: Ausgaben fur Tickets werden bei der

Ausgaben unabhangig

accadis-Impact-Studie: Die UEFA EURO 2024 in der MRFRM

des Spiel- oder Public wirtschaftlichen Impact-Analyse nicht berucksichtigt,
Viewing—Besuchs weil sie zu Umsatzen am Sitz der UEFA in der Schweiz
(Z B. Trikot Fernseher) und nicht in FrankfurtRheinMain fiihren.

. B. ,
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Deutsche EURO-Besucher auRerhalb der Metropolregion lieRen

accadis-Impact-Studie: Die UEFA EURO 2024 in der MRFRM w

sich ihren Aufenthalt in der Region 490 EUR kosten.

Gesamtausgaben: 490 EUR

Sonstige Ausgaben
in der MRFRM

Shopping in

der MRFRM Ubernachtung

Anreise am
Event-Tag

Eintritte Kultur
etc. in der MRFRM

Fanartikel in
der MRFRM Essen und Trinken

In der MRFRM

Diese Daten sind aufgrund der zu kleinen
Stichprobe nur als Indikator zu verstehen.
Insgesamt sind sie aber in einer plausiblen
GroRBenordnung. Sie liegen zwischen den
Ausgaben der Bewohner der Region und den
internationalen Gasten.

Flr ca. 20 % ist der Besuch ein Tagesausflug,
80 % Ubernachten in der Region — davon
aber gut die Halfte bei Freunden und
Familie.

Insofern bucht nur ca. ein gutes Drittel
dieser Besuchergruppe ein Hotel ... und
bleibt flr gut 3 Tage in der Region.

Interessant auch: Der deutsche zugereiste
Fan gibt mit 38 EUR mehr fiir Kultur aus als
der internationale Fan (s. Folgeseite: 24 EUR)
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Internationale Fans gaben wahrend ihres Aufenthalts in der B¢ Hochschule

Metropolregion FrankfurtRheinMain sogar 1.400 EUR aus.

Gesa mtaUSga ben: 1-400 EUR Die Daten zu den Ausgaben der
internationalen Gaste resultieren aus den
Eintrittspreise Befragungen in der Fan Zone.
Anreise am Kultur etc. Bei diesen Ausgaben ist die Anreise aus dem
Event-Tag Sonstiges Heimatland nach Deutschland nicht

berticksichtigt, weil sie nicht oder nur zu
Fanartikel kleinem Teil in der Region verausgabt wurden.
107 EUR Die verbleibenden Ausgaben (auch hier
wieder ohne Tickets) belaufen sich auf ca.
1400 EUR. Dieser Wert passt zu den
Shopping 210 EUR GroRenordnungen, die damals 2006 erhoben

= h wurden. Die Vergleichsgruppe (also ohne die
Ubernac O Uberseetouristen einer WM) hat damals 830
EUR ausgegeben, was unter Beriicksichtigung
der Inflation heute 1.320 EUR betragen

wirde. Insofern liegen die aktuellen

accadis-Impact-Studie: Die UEFA EURO 2024 in der MRFRM w

Befragungsdaten in einem plausiblen Korridor.
Essen

und Trinken
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Exkurs: Mainz, Wiesbaden und Offenbach
Camps der UEFA EURO 2024 in der

Ein Base Camp besteht aus einem Mannschaftshotel und einem
Trainingsgelande. Dariber hinaus ist ein 6ffentliches Training zu organisieren.

Das Base Camp der Slowaken im Hyatt
Regency Mainz - Ein Hotspot auch fiir

Fans

traler Treffpunkt
owakische

an-Events und Public Viewings
direkt im Hotel

* Landestypischen kulinarische
Angeboten

* Exklusive Goodies fiir Spieler und

Das Base Camp der ukrainischen
Nationalmannschaft in Taunusstein -
Abgeschiedenheit und Schutz

Wahrend der UEFA EURO 2024 bezog die
ukrainische Nationalmannschaft ihr Base Camp im
Légere Hotel in Taunusstein. Auf dem
Trainingsgelande in Wehen fanden die meisten
Einheiten unter Ausschluss der Offentlichkeit statt:
Sicherheit war hier oberstes Gebot.

Dennoch gab es auch den 6ffentlichen Auftritt: Zur
BegrulRung in Taunusstein gab es ein ukrainisches
Fan-Fest und das 6ffentliche Training fand in der
Brita-Arena in Wiesbaden statt.

Stimmen aus den Base Camps

B accadis
Hl¢@ Hochschule

University of Applied Sciences

Das Base Camp der Schiedsrichterin -
Offenbach

Die Metropolregion hatte noch ein drittes
Base Camp: Die Schiedsrichter trainierten in
Offenbach (Sana Sportpark), die
theoretischen Schulungen fanden im
Kempinski in Gravenbruch statt.

Base Camp bedeutet auch hier immer
Austausch und Netzwerk. So hat z. B. die
Stadiongesellschaft Bieberer Berg (SBB)

Anregungen von den Rasenexperten der
UEFA mitnehmen kénnen.

5

* Die finanzielle Zuwendung der UEFA an die Base Camps ist zu knapp bemessen. Angesichts

des Gewinns der UEFA kdnnte man es fir die Base Camp Hosts attraktiver machen.

* Mehr Engagement aus Kommune und Wirtschaft ware wiinschenswert gewesen
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Sozio-okonomischer Impact

Impact |: Gewonnen — Gesellschaftliche Rendite in schwierigen Zeiten

Impact II: Tragfahig — Die 6konomische Wirkung der EURO 2024

Impact lll: Zukunftsfahig — Die nachhaltigste EURO aller Zeiten?

Impact 1V: Geteilte Visionen — Zukiinftige Sportevents in der Metropolregion FrankfurtRheinMain
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accadis-Impact-Studie: Die UEFA EURO 2024 in der MRFRM w

Der Anspruch der nachhaltigsten EURO aller Zeiten!?

Nachhaltigkeitsziele der UEFA

Die UEFA hat fiir die UEFA EURO 2024 Nachhaltigkeitsziele
definiert, um 6kologische, soziale und wirtschaftliche
Nachhaltigkeit zu fordern.

Zu den Hauptzielen gehort die Minimierung des CO2-
FuRBabdrucks durch umweltfreundliche Infrastruktur und den
Einsatz erneuerbarer Energien in Stadien. Ein Schwerpunkt
liegt auf der Reduktion der transportbedingten Emissionen,
indem nachhaltigere Reiseoptionen wie Bahnfahrten
gegenlber dem Flugverkehr bevorzugt werden.

Zudem fordert die UEFA Inklusion und Diversitat, indem sie
barrierefreie Stadien und Antidiskriminierungsprogramme
umsetzt.

Wirtschaftlich nachhaltige MaBnahmen zielen darauf ab,
durch verantwortungsvolle Beschaffung die regionale
Wirtschaft zu unterstitzen. Die Nutzung bestehender Stadien
in Deutschland tragt ebenfalls zur Nachhaltigkeit bei, indem
der Bau neuer, oft umweltschadlicher Strukturen vermieden
wird.

Ein weiteres Ziel ist die Forderung des Umweltbewusstseins
bei den Fans. So wird zum Beispiel durch Bildungsprogramme
und Initiativen wie die Vermeidung von Abfallen und Recycling
die Aufmerksamkeit auf umweltfreundliches Verhalten
gelenkt. Langfristig mdchte die UEFA soziale Projekte
unterstitzen, die Gber das Turnier hinaus Bestand haben, wie
zum Beispiel Investitionen in die Jugendférderung und
Sportprogramme in der Region.

Eine MalRnhahme, um diese Ziele zu erreichen, war die
Einrichtung eines CO2-Fonds, in den die UEFA fir jede
produzierte Tonne CO2 25 Euro einzahlte. Dieser Fonds, der
voraussichtlich 7 Millionen Euro umfassen wird, soll deutschen
Amateurfullballvereinen helfen, ihre Anlagen nachhaltiger zu
gestalten, beispielsweise durch die Installation von LED-
Flutlichtern oder Solaranlagen.

Bas accadis
B¢ Hochschule

University of Applied Sciences

13 foor
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: . : : : amm accadis
Der Blick der Bevolkerung auf die Klimawirkung der Bk Hochschul

Veranstaltung hat sich durch das Event leicht verbessert.

Herausforderungen und Kritik Wie hat die FulRball-
Europameisterschaft lhrer
Einschatzung nach Umwelt und
Klima in lhrer Region beeinflusst?

Trotz umfangreicher Bemiihungen, wie die Forderung des
Zugverkehrs durch verglinstigte Interrail-Passe, um den CO2-
FuRabdruck zu minimieren, wird erwartet, dass das Turnier rund

positiv 5

500.000 Tonnen CO2-Emissionen verursacht, wobei etwa 80 %

dieser Emissionen auf den Transport entfallen, insbesondere durch

den Flugverkehr. Genauere Daten werden im Oktober 2024 zur

Verfligung stehen, sobald die UEFA ihren Nachhaltigkeitsbericht 4
veroffentlichen wird.

Der CO2-FuRabdruck des Turniers ist immer noch extrem hoch. Es

3,0 12 RESPONSIBLE
kann daher kritisch gesehen werden, ob der UEFA-Fonds von 7 3 2,8 ety
Millionen Euro im Vergleich zu den erwarteten Einnahmen von tber m
2 Milliarden Euro wohl eher symbolisch wirkt.

0 q . . .- CLIMATE
Auch die Bewohner der MRFRM sind kritisch bzw. realistisch. Dass 2 — - 13 o
ein Event dieses Zuschnitts einen positiven Netto-Effekt auf die @
Umwelt hat, ist auch bei vielen induzierten Verhaltensanderungen

und Kompensationen eher unintuitiv. Das sehen auch die Bewohner

: I : negativ 1
der Region so. Sie sind aber nach der EURO zumindest neutral, hegatly Ex-Ante Ex-Post

sehen also keinen zu negativen Netto-Effekt.
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- : . o BEE accadi
Die 6kologische Nachhaltigkeit solcher Veranstaltungen ist fur RS Focrcne

mehr als 50 % der Bevolkerung wichtig.

Ist es wichtig fiir Sie, dass SportgroBveranstaltungen nachhaltig durchgefiihrt werden?

(Sehr) wichtig  m Neutral (Sehr) unwichtig Durch diese Daten wird deutlich, dass

die Bevolkerung das Engagement fur

100% nachhaltige SportgroRevents Ernst
14% 12% 13% 13% 18% 17% nimmt.

80% Die urspriingliche Vermutung — wer
sich nicht fur das Event interessiert, will
es wenigstens nachhaltig ausgerichtet

60% - sehen und wer sich interessiert, dem
ist Nachhaltigkeit egal — wird nicht

20% L | bestatigt. Das Gegenteil ist der Fall. Es
sind gerade diejenigen, die ein (grof3es)

579% 61% 61%
0 55% 54% Interesse an der EURO haben, denen

20% +— — — — L BRs die nachhaltige Ausrichtung der
Veranstaltung wichtig ist.

0% T T T T T T 1
Ex-Post GroRes Interesse an MittelmaRiges Wenig Gar kein
Interesse an der EURO Interessean Interessean Interessean

der EURO der EURO der EURO der EURO
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Sozio-okonomischer Impact

Impact |: Gewonnen — Gesellschaftliche Rendite in schwierigen Zeiten

Impact II: Tragfahig — Die 6konomische Wirkung der EURO 2024

Impact lll: Zukunftsfahig — Die nachhaltigste EURO aller Zeiten?

Impact IV: Geteilte Visionen — Zukiinftige Sportevents in der Metropolregion FrankfurtRheinMain
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Bas accadis

Die Bevdlkerung der Metropolregion FrankfurtRheinMain steht BRe Hochichule
auch zukunftigen Sportveranstaltungen sehr positiv gegenuber.
Der Anteil an Beflirwortern ist auf 62 % gestiegen.

Sollte die Region sich auch in Zukunft fur
SportgroRveranstaltungen bewerben?

12%

32%

56%

11%

27%

62%

Vor der EURO

(Eher) ja Unentschieden

Nach der EURO

(Eher) nein

University of Applied Sciences

Ist die Metropolregion fir zuktnftige
SportgrofRveranstaltungen gut aufgestellt?

10%

59%

O(Eher) gut OUnentschieden @O(Eher) schlecht
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Gelungene Organisation und positive Resonanz — Die UEFA EURO 2024 hat sich fur FrankfurtRheinMain gelohnt
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Fazit: Die UEFA EURO 2024 hat sich fir FrankfurtRheinMain

accadis-Impact-Studie: Die UEFA EURO 2024 in der MRFRM _b

gelohnt.

Die UEFA EURO 2024 wurde in der Metropolregion tiberwiegend
positiv aufgenommen. Uber die Hilfte der Einwohner zeigte sich
gltcklich und erfreut, dass die Europameisterschaft in Frankfurt
hautnah mitzuerleben war. Die Begeisterung wahrend des
Turniers war splrbar starker als die vorab geaulRerte Vorfreude.

Rund 52 % der Bewohner verfolgten die Spiele intensiv, wobei
die Mehrheit dies von zu Hause aus tat. Knapp ein Flinftel der
Bevolkerung besuchte auch die Fan Zone am Mainufer oder eine
andere Public Viewing-Location — und tat dies in der Regel
zusammen mit Freunden oder der Familie.

Die Anreise zu Fan Zone oder Stadion erfolgte dabei — vor allem
bei Fans aus Frankfurt und dem naheren Umland — mit
offentlichen Verkehrsmitteln. Besucher, die von auBerhalb der
Ballungsgebiete anreisten, nutzen aber dennoch meist das Auto.

Dariiber hinaus ist der positive Einfluss des Turniers auf
gesellschaftliche Faktoren, also eine gesellschaftliche Rendite,
hervorzuheben. Die Bewohner nehmen u. a. eine positive
Wirkung auf Lebensgefiihl und gesellschaftlichen Zusammenhalt
war.

Dieser macht auch an den Grenzen nicht halt. Es ist erfreulich, dass das Turnier
—und die frohlich feiernden internationalen Fans — dazu beigetragen haben,
dass die positive Stimmung gegeniber internationalen Gasten im Vergleich zu
der Erhebung vor der EURO nochmals gestiegen ist. Aullerdem wird der EURO
von der Bevolkerung eine positive Wirkung auf Image und Standortattraktivitat
der Region zugetraut.

Neben diesen ,weichen” Faktoren sind aber auch wirtschaftliche Wirkungen
messbar. Die Bevolkerung der Metropolregion steigert den Konsum, und
internationale Fans fihren zu einer weiteren Steigerung des BIP in der Region.
Der wirtschaftliche Primarimpuls in H6he von ca. 420 Mio. EUR fihrt dazu, dass
der Steuerzahler — zumindest Uber alle 6ffentlichen Haushalte aggregiert —am
Ende nicht drauflegen muss.

Die Region blickt daher auf eine — aus Sicht der 6ffentlichen Hand — mindestens
kostendeckende SportgroRveranstaltung zurtick. Die oben genannten positiven
gesellschaftlichen Wirkungen erhdlt die Metropolregion somit gratis.

Angesichts dieses positiven Fazits ist es nachvollziehbar, dass sich eine
deutliche — und durch die EURO weiter gewachsene — Mehrheit der Bewohner
dafiir ausspricht, dass sich die Metropolregion auch in Zukunft fir die
Austragung von SportgrofSveranstaltungen bewerben sollte.
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accadis-Impact-Studie: Die UEFA EURO 2024 in der MRFRM

Kontext der Untersuchung - Wirkungsanalyse der UEFA
EURO 2024 in der Metropolregion FrankfurtRheinMain

Zielsetzung

Kreis :
GieRen Vogelsbergkreis

© GieBen

* Erhebung der 6konomischen und gesellschaftlichen Implikationen
Kreis
der UEFA EURO 2024 in der MRFRM Limburg-

. Wetteraukreis
Weilburg

Hochtaunuskreis @ Friedberg (Hessen)

Bad Homburg v. d. H.
?

* Vergleich der Ex-ante (Erwartungen) und Ex-post (messbare

. ) . . i = : Main-Kinzig-Kreis
Wirkungen) Phase des Turniers sowie Befragung wahrend des e s Sha i
Kreis Taunus- © Hanau
Turniers * Riidesheim ~WiesbadenKreis ® kol

am Rhein ] Offenbach am Main
kS Kreis Offenbach
Bingen Mainz
am Rhein ’
Kreis Kreis  Darmstadt

Mainz-Bingen GroR- @ Kreis

Aschaffenburg‘

Unterschiedliche Untersuchungsgebiete Groe. s
innerhalb der Metropolregion s Dieburg

Alzey-Worms
¥ Odenwald-

kreis

Kreis BergstraBe

*  Frankfurt Stadt inkl. direktes Umland (20 km)
e Stadte der Metropolregion mit mehr als 50k Einwohnern

* Landliche Gebiete

o7 4

-

UEFAEURO2024 ‘ F M
. ' FTRANKFURT AM IVIAIN
% M TORFREUDE
FRANCEURY
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@ Fulda

Kreis Fulda

A

-y

& 5
Metropolregion
FrankfurtRheinMain



Sampling-Methodik und Abgleich der Stichproben-Dernr

Die Daten wurden
zusammen mit einem
Panelanbieter und einer
metropolweiten Zeitung
erhoben. Die Demographie
der daraus resultierenden
Stichprobe gibt die
Merkmale der Bevolkerung
der Metropolregion gut

Geschlechterverteilung

wieder.
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Gruppe 2 — Stadte der Metropolregion mit mehr als 50k Einwohnern

Gesamte Metropolregion

- c | [ [ ] i
Konfidenzniveau und Fehlerspanne B accadss

University of Applied Sciences

Ex-Post Ex-Ante
Gruppe 1 — Frankfurt und Umland (20 km)
Einwohnerzahl: 1.970.110

StichprobengrofRe: 492 StichprobengrofRe: 513
Konfidenzniveau: 95 % Konfidenzniveau: 95 %
Fehlerspanne: 4% Fehlerspanne: 4%

Einwohnerzahl: 899.377

StichprobengrofRe: 296 Stichprobengrofie: 197
Konfidenzniveau: 95 % Konfidenzniveau: 95 %
Fehlerspanne: 6% Fehlerspanne: 7%

Gruppe 3 — Gebiete aulerhalb der Ballungszentren

‘l- )
Darmstadt
PR

Einwohnerzahl: 2.651.435

StichprobengroRe: 442 StichprobengroRe: 400
Konfidenzniveau: 95 % Konfidenzniveau: 95 %
Fehlerspanne: 5% Fehlerspanne: 5%

Einwohnerzahl: 5.520.900 (Einwohnerzahl > 16 Jahre: ca. 5 Mio.)

StichprobengroRe: 1.230 StichprobengroRe: 1.100
Konfidenzniveau: 95 % Konfidenzniveau: 95 %
Fehlerspanne: 3% Fehlerspanne: 3%
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Erganzende Studienbeitrage

Turnierbefragung vor Ort

* Befragt wurde in der offiziellen Frankfurter Fan Zone und am
Frankfurter Stadion (n=330)

*  Fans wurden mit Fanartikeln der DFB-Mannschaft motiviert, an
der Umfrage teilzunehmen

* Ziel war es, die Motive und Ausgaben der tiberregionalen und
internationalen Fans zu erfassen, die in der Ex-Ante und Ex-Post-

Befragung nicht erreicht wurden.

Bas accadis
B¢ Hochschule

University of Applied Sciences

Experteninterviews und Dokumentenanalyse

* Base Camps Mainz, Wiesbaden und Offenbach (Schiedsrichter)
* Sportministerien Hessen und Rheinland-Pfalz

¢ Kommunale Amter (Sportamt Frankfurt u.a.)

*  EURO 2024 GmbH

*  Public Viewing-Anbieter aus der gesamten Metropolregion

* Tourismus, Gastronomie und Hotellerie

«  Mobilitat (RMV + FRAPORT)

*  Wissenschaft (JGU Mainz, Goethe-Universitat Frankfurt, TU
Darmstadt, Frankfurt University of Applied Sciences)

* Ausgewahlte Stiftungen
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Vielen Dank fur lhr Interesse. Wir HEg Hochschule

freuen uns auf den weiteren Dialog!

Studienautoren

*  Prof. Dr. Gerhard Trosien
*  Prof. Dr. Florian Pfeffel
*  Prof. Dr. Maria Ratz

... acca d S Sports Management

Research
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